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MEDYA DURUSTLUGU NASIL TANIMLANIR?

Basinin kamu yarar1 ve demokrasiye hizmet edebilme yetenegi agisindan hayati
6nem tastyan belli 6zelliklerin tiumiiniin degerlendirebilmesini saglamak ama-
ciyla gerceklestirilen Giineydogu Avrupa Gozlemevi (South East European Me-
dia Observatory) arastirmasi, medyanin ve gazeteciligin kamu hizmeti degerini
ifade eden “medya diiriistliigi” kavramini ortaya koymustur.

Medya dirtistligii, medyaya yonelik politikalar, basinin yapisi ve bu alandaki uy-
gulamalar ile bunlarin birbirileriyle olan iligkileri de dahil olmak tizere, basinin
kamu yararina ve demokratik siireclere hizmet edebilmesini miimkiin kilan ve
asagidaki sekillerde gozlemlenen birgok niteligi icermektedir:

Belli 6zel veya resmi ¢ikarlardan bagimsizlik ve 6zgiirliik.

Medya kuruluslarinin kendi faaliyetleri ve ¢ikarlar: konusu-
nda seffaf olmasy, belirli bir 6zel grup veya devlet kurumu
ile yakinligi veya baghiligi varsa agikga ifade ve ifsa etmesi.

Etik ve profesyonel standartlara saygi ve baglilik.

Vatandaslara karsi sorumluluk ve duyarlilik.

Medya diirtstliigii, daha da dar kapsamli olarak belirtmek gerekirse:

Belli 6zel ya da kamu kaynaklarina bagli olmadan, onlara
hizmet etmeden ve bu tiir kaynaklarla mistericilik iligki-
leri icinde olmadan vatandaslara dogru ve giivenilir bilgi
sunabilmek ve

vatandaglarin 6nyargi ve propagandaya maruz kalmadan
genis bir yelpazede degisik goriis ve fikirlere erisim ve bu
fikirleri ifade etme kabiliyeti olmasini garanti altina alma
kapasitesine isaret eder.

Medya diiriistliigii aynt zamanda gazetecilerin ve diger medya profesyonellerinin:

Mesleki 6zerklik ve standartlara uygun davranma, 6zel
kuruluslar veya devlet kurumlari yararina meslegini alet
ederek kirli iliskilere girmek yerine, kamu yararina hizmet
etme ilkesine sadik kalabilme kapasitesini de icermektedir.

Yukarida sozii edilen kapasite, gazetecilerin belli ¢ikar
veya kaynaklara bagl oldugu durumlarda bu konuda sef-
faf davranmalarini ve bu tir kosullar altinda dahi mesleki
standartlara uyma konusundaki kararligini da icerir.




MEDYA DURUSTLUGUNU NE TEHLIKEYE ATAR?

Biitiinsellik yaklasimi uygulayarak ve bunu risk tabanli analitik bir ¢erceveye uyar-
layarak medya diriistliigtinii tehlikeye sokacak dort risk alani belirledik:

Medyaya dair politika gelistirilmesi ve uygulanmasina
dair riskler.

Medya yapilar1 (sahiplik, finansman, ve kamu hizmeti
yayinciligy) ile ilgili riskler.

Gazeteciler ve gazetecilik/medya deneyimlerine dair
riskler.

Bu ii¢ alana 6zgii diger riskler.

Risk alanlarinin belirlenmesi ve 6zgiin risklerin tanimlanmasindan sonra medya
diristlagii arastirmasi, medya diristligiini tehdit eden belirli risklerin anlasil-
masina yardimeci olabilecek iliskiler, uygulamalar ve aktorlerin, arastirma kapsa-
mindaki iilkelerde nasil goriindigiini agiga ¢ikarmak tizere tasarlanmis ve yi-
ritilmistir.

1 MEDYA DURUSTLUGU RiSK ALANI:
POLITiKA GELISTIRME VE UYGULAMA

RISKLER

Medya sektorii icin herhangi bir reform ve gelistirme stratejisi ortaya konmamis-
tir veya belli ¢ikar catigmalar: yliziinden hayata gecirilememektedir. Bu sartlar
altinda, donemin hakim anlay1s ve ¢ikarlarina paralel donemsel medya politika-
lar1 gegerli olmaktadir.

Medya politikalarina yonelik mekanizmalar ve 6nlemler, kapsamli analizlere,
strateji ve toplumsal miizakerelere dayandirilmaksizin hazirlanmaktadir. Bunun
ana nedeni ise, uygulama prosediiriiniin bilgi ve kamu yararini degil, s6z konusu
tilkedeki belli gruplarin ticari ve politik ¢ikarlarini esas alarak hazirlanmasidir.

Medya politikasiyla ilgili kanunlar (seffaflik, giiciin tek elde yogunlasmasi ve medya
bagimsizlig1 gibi konularda yapilan diizenlemeler de déhil olmak tizere) gelistiril-
memistir veya tutarsizliklar icermektedir veya etkin olarak uygulanamamaktadir.
Bu durumlarin her biri, hakim olan siyasi gruplarin ve isadamlarinin ¢ikarlari-
nin, etkin medya politikas1 mekanizmalarinin varligina ters oldugunu gosterir.

Medyada giiciin tek elde yogunlasmasini engelleyecek, seffafligin saglanmasina
yonelik ve medya bagimsizligini saglayacak mevzuati da iceren medya politikalar1
ya hig olusturulmamus ya da istikrasiz ve yetersiz uygulamalar yiiziinden hayata
gecemenmistir. Baskin resmi gruplarin veya isadamlarinin bu alanda yeterli medya
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politikas1 mekanizmalarinin olusturulmasini veya etkin bicimde uygulanmasini
engelledikleri gozlemlenmektedir.

Basinla ilgili mevzuat sik sik degistirilmektedir ve istikrar ve uygulama ¢éziimlerin-
den yoksundur. Hayata gecirilme diizeyi diisiiktiir. Medya mevzuatinin benimsen-
mesi, toplumsal diizeyde tartigmalar ve siyasi uzlagsma sonucu degil, yogun siyasi
catismalarin ve kutuplagsmalarin tiriinii olarak gerceklesmistir. Bu sartlari yaratan
medya mevzuatinin olusturulmasi ve benimsenmesinin engellenerek medyanin
bizzat belirli (veya zit) politik ve 6zel ¢ikarlara hizmet aract haline gelmis olmasidir.

Medya politikas: ortaya koymakla yiikiimlit kurum ve kuruluslar (ve bu tiir ku-
rumlardaki resmi gorevliler ve kamu temsilcileri), medya politikas: iiretebilecek
kapasiteye sahip degildirler. (Veri toplama, analiz yapma veya yaptirma, “bilgi ve
vizyon bazll” stratejiler, mevzuat ve 6nlemler gelistirmede yeterli kapasiteye sa-
hip degildirler, calisan sayilari yetersizdir, ¢alisanlar niteliksizdir..vb). Medyadan
sorumlu kurumlarda veya medya mevzuatini diizenlemekle gorevli kurumlarda
calisan bilgili ve diiriist insanlar veya diizenleyici kuruluslarin tyeleri ise, siya-
si ve Ozel ¢ikar gruplarinin gesitli baski ve kampanyalarina maruz kalmaktadir.

Medya politikasi tiretmekle gorevli kurum ve kuruluslarda calisanlar ve bu po-
litikalarin iiretilmesinde izlenen siiregler siyasi partiler gibi belli gruplarin, top-
lum yararina olmayan, 6zel ve siyasi ¢ikarlarinin denetimine maruz kalmaktadur.
Medya politikasi belirlemedeki baslica unsurlar belli ¢ikar gruplarinin araci ha-
line gelmistir. Bu durum, ¢oklukla “al giiliim ver galiim” tarz1 bir ¢ercevede ger-
ceklesmektedir.

Bagimsiz, devletle ve ticaretle iliskisi olmayan aktorler de vatandaslar gibi medya
politikasi gelistirme ve uygulama siirecinin tamamen disinda birakilmaktadir. Bu
kesim, kendi kendilerine 6rgiitlenemeyen ve toplumsal miizakerelerde yer alabi-
lecek inisiyatif ve kurumsal kapasiteden yoksun aktorleri kapsamaktadir.

Medya politikas: gelistirmek ve uygulamakla yiikiimlii olan hitkiimet ve meclis-
teki politikacilar, medya alaninda uzmanliktan uzak olduklar: gibi bu alandaki
¢ikarlarla dogrudan veya dolayl olarak iligki i¢indedirler.

Yeni politika diizenlemeleri yapilip, yasal hiikiimler getirilse bile, bu degisiklikle-
rin uygulanmasini gergeklestirecek yeni kurumlari kurulmamaktadir veya mevcut
kuruluslar bu yeni gérevleri yerine getirebilecek sekilde giiclendirilmemektedir.

Bu alanda diizenlemeleri gerceklestirecek kurumlar ne kagit tizerinde ne de fiili
olarak yeterli giice sahiptir, ya da bu kurumlara toplum yararina hareket edebilecek
sekilde kendilerini gelistirme ve uzmanlasma olanag: verilmemektedir. Yonetici
ve karar alic1 seviyelerdeki diizenleyici kurumlar, esasen yapilar ve iktidar tara-
findan tayin edilen kisilerden olusmalari nedeniyle toplum yararina degil, siyasi
veya is diinyasi gruplarinin ¢ikarlari dogrultusunda etkilere agiktirlar.




Diizenleyicilerin islemleri ve kararlar: seffaf degildir, kararlarina ve finansal tablo-
lar1 dahil belgelerine erismek olas1 degildir. Bir anlamda kamunun bu kurumlarin
caligmalarini ve roltni izleme olanaklarinin 6ni kesilmistir.

Diizenleyici kurumlarin lisans ve frekans tahsisleri veya kendi denetleme ve yapti-
rim giigleri dahilinde uygulayacaklari 6nlemler, belirli siyasi ve 6zel ¢ikarlara hiz-
met amagli veya dogrudan bu ¢ikar gruplarinin etkisi altinda gerceklesmektedir.

Ozellestirmeye yonelik medya politikalar, bariz bir sekilde belirli 6zel ve siyasi
cikarlara yonelik etki altinda kalmis, 6nemli medya kaynaklari (finansal ve sem-
bolik degerler agisindan) kontrol altina alinarak bu kaynaklarin tamami s6z ko-
nusu ¢ikarlar yararina kullanilmis ve bu ugurda heba edilmistir.

Ombudsman, yolsuzlugu 6nleme, bilgi edinme hakkini denetleyen kuruluslar gibi
bagimsiz resmi kurumlar da kamu biitce ve harcamalarini denetleyen bagimsiz
kuruluslar da; medya politikasi veya medya sektoriinii sorgulama ve sektore mii-
dahale edebilecek yasal dayanaktan ve kapasiteden yoksundur.

Ozdenetim kurumlari ve mekanizmalari gelismemistir veya basindaki kutuplas-
ma dolayisiyla etkileri ve kabul edilebilirlikleri kaybolmustur.

Ozdenetim kurumlari ve mekanizmalarinin politik ara¢ haline gelmis ve kutup-
lasmis olan gazeteciler ile basin camiasinin destegini alamadiklarindan finansal
kaynaklar1 da yoktur.

2 MEDYA DURUSTLUGU RIiSK ALANI:
MEDYA YAPILARI VE KURUMLARI

2.1 MEDYA SAHIPLIGI

RISKLER

Medya kuruluslarinin sahiplik yapisi seffaf degildir. Kagit tizerinde sahipler bilinse
bile gergek sahipler ve/veya yatirimin kaynagi hakkinda veriler gizlidir.

Medya kurulusglarina sahip olmak, medya pazarina duyulan stratejik ilgi sonucu
degil, aksine medyay1 politik ¢ikarlar dogrultusunda propaganda amagli veya kar-
sit gorisleri karalamak maksadiyla ve/veya medyayi ticari amaglarina alet eden
siyasi gruplarla isbirligi icin kullanmak tizere (belli bir “rant” ve imtiyaz elde et-
mek amaciyla) yapilmaktadir.

Ulusal ve yerel medya pazarlarinda 6nde gelen medya sahipleri, medyay1 kendi
propagandalarini yapmak veya karsit gruplari karalamak ve/veya ticari gruplarla
siyasilerin arasinda patron-miisteri temelli iligkiler yaratmasi i¢in kullanmaktadir.

Medya miilkiyeti modelleri, medya kurulusu sahiplerinin, toplumsal ¢ikarlar1 ve
basinin demokratik roliinii hice sayarak, medyayi siyasi ¢ikarlari ve catismalar:




icin veya belli isadamlar1 yararina arag olarak yogun bir sekilde kullanmalarini
miimkiin kilmaktadur.

Medya sahipligi, -yatay, dikey ve ¢apraz sahipliklerle- belli bir politik grup veya
isadaminin elinde toplanmis durumda, kamu yararini ve medyanin demokraside-
ki roliini hige sayarak bu gruplara ait siyasi ve ticari ¢ikarlara hizmet etmektedir.

Devlete ait olan medya, ulusal ve yerel diizeyde, belli siyasi gruplar ve hitkiimetteki
gruplara yakin is ¢evrelerinin ¢ikarlarina hizmet etmektedir. Bu durum, anahtar
personelin atamalarinda ve yayin politikasina da yansimaktadir. Kimi zaman, bu
tiir kuruluslarin altyapi, bina, sermaye, profesyonel kapasite gibi kaynaklar1 ihmal
edilebilir ya da 6zel kuruluslara devredilir. Bu durum devlet medyasinin hem mali
hem de mesleki olarak ¢okiisiine yol acar.

Devlet medyasinin 6zellestirilmesi seffafliktan uzak ve/veya belirli bir siyasi ve
ticari grubun ¢ikarlarini gozeterek siyasi iliskiler temelli olarak bu gruba kaynak,
etki ve denetim giicii saglayacak sekilde gerceklestirilmistir veya halihazirda ger-
ceklestirilmektedir.

Devlete ait basin kuruluslarinin 6zellestirilmesi belli siyasi grup ve ¢ikarlarin de-
netim giiciinti ve etkisini, bu kurumlardaki anahtar personel atamalari veya bu
kurumlarla ilgili mali araglar1 kullanmak suretiyle devam ettirmek i¢in ertelen-
mistir ya da engellenmektedir.

Pazarda hdkim durumda olan haber ajansi devlete aittir; yonetim yapisy, islemler
ve yayin politikalari, hitkiimette yer alan grubun tamamen etkisi ve denetimi al-
tindadur, ve anahtar personeli hitkiimet tarafindan atanur.

Batili cokuluslu medya sirketleri de dahil olmak {izere yabanci medya kurulusla-
rinin sahipleri, medya duristligini tehlikeye atan risklere, bizlerin tilkelerinde
var olan seffafliktan uzaklik, siyasi aragsallastirma, patronaj iliskileri ve yasal ve
etik kurallara kars1 saygisizlik gibi unsurlari kendi yapi, karar, faaliyet ve uygula-
malarina eklemleyerek, bunlara katkida bulunurlar.

Bankalar, banka sahiplerinin sermaye borglar yiiziinden basin tizerinde haddin-
den fazla denetim kazanmuglardir. Bankalar1 yoneten siyasi ve ticari gruplar lehi-
ne basinin bir arag olarak kullanilmasini kolaylastiran bir durum ortaya ¢ikmustir.

Medyanin gizli sahipleri, organize sug gruplaridir ve basini kullanarak kendi ¢1-
karlar1 dogrultusunda, tartismali konularda gerceklesen kamusal ve siyasi iletisi-
me mildahalede bulunmaktadirlar.

Yiizeyde goriinen medya sahipliklerinin arkasinda basin kuruluslarinin gergek
sahipleri gizli servislerdir. Boylelikle bu servisler, belli siyasi gruplarin ve is ¢ev-
relerinin gizli ¢cikarlar: dogrultusunda tartismali igerik sunarak kamusal ve siyasi
iletisime miidahale imkéani buldular.




Bagis destegi ile kurulan medya kuruluslarinin sahipleri baslangicta belirledikleri,
medyanin demokratiklesmesi, basinin demokratik roliinii giiglendirmek, vatan-
daslarin dogru haber ve analizlere ulasabilmesini saglamak gibi amagclarindan vaz-
gecmislerdir veya medyayi belli siyasi ve ticari ¢ikar gruplarinin araci haline getir-
mis ya da sirketlerini benzeri ¢ikarlara hizmet edecek yeni sahiplere satmislardur.

Kar amaci glitmeyen, devletle bag1 olmayan, yerel/ulusal siyasi ve ticari ¢ikarlarla
iligkisi olmayan alternatif halk medyasi ise, zayif, istikrarsiz organizasyonu ve fi-
nansal yapist ile ancak uluslararasi bagiscilarin proje bazli destegine ( dolayisiyla
giindemine) bagimhdir.

Etnik azinliklarin medyasi ise, kendi toplumlarindaki basat politik grubun siya-
si ve ticari ¢ikarlarinin araci olmus ve demokratik ve katilimci potansiyelini ve
medyanin bu alandaki roliinii zayiflatmistir.

Yeni medya sirketleri, seffaf olmayan miilkiyet yapilar: {izerine kurulmustur ve
yatirimin kaynag ve kuruluslarin faaliyetleri, belirli bir politik ve ticari ¢ikara y6-
nelik arag olarak kullanildiklarini gosterir.

Medya sirketlerinin iflasi veya ¢okiisii rekabetci bir medya ortamindaki basari-
sizliktan degil, musteri temelli yapilar ve iligkilerin, normal is faaliyetleri ve reka-
betin islemesine olanak vermemesinden kaynaklanmaktadir.

2.2 MEDYA FINANSMANI

RISKLER

Medya finansmani konusundaki veriler seffaf degildir. Medya sirketleri gelir kay-
naklarini gizlemektedir.

Medya kuruluglar: yasal gelir kaynaklar: yetersiz olmasina ragmen faaliyetlerini
stirdirmektedir.

Mevcut is giicliniin say1si, yapisy, statiisii, ve ticretleri de dahil olmak tizere med-
ya diretim maliyetleri gizlidir.

Medya finansmanini ve medya diinyasinin seffafligini etkileyen kilit verilere erisim
yoktur veya ulasilan veriler giivenilir degildir. Bu veriler sunlari icermektedir: tiraj,
abonelik rakamlari, satilan niisha sayisi, yazili basinda okur sayisi, TV ve radyolar
icin rating oranlari ve dinleyici verileri, reklam pazarindan gelen toplam tutar ve
paylar vs. Ne bu tiir verilerin givenilir bir yontemle dogrulanmasina yonelik bir
mekanizma, ne de medya sektoriiniin seffaflik ve 6zdenetim araci olabilecek ba-
gimsiz bir denetim uygulamasi bulunmaktadir. Bu tiir verileri hazirlayan firmalar
belirli amaglara hizmet eden araclardur.

Medyada verilen reklamlar ya dogrudan ya da reklam ajanslari vasitasiyla politik
yakinliga veya miistericilik temelli iliskilere dayanarak dagitilmaktadir.




Kamu adina verilen reklamlar, kamu sirketlerinin ve kamu yetkililerinin reklam-
lary, ihale ilanlar1 da dahil olmak tizere, ulusal, bolgesel ve yerel kanallarda, sef-
fafliktan uzak yontemlerle iktidar sahibi politik grubun ticari ve siyasi ¢ikarlarina
gore dagitilmaktadur.

Kamu reklamlar: hikiimetteki grubu desteklemek i¢in orantisizca dagitilmakta-
dir. Elestirel medya, dinleyici payindan bagimsiz olarak devlet kurum ve kurulus-
larindan reklam alamamaktadir

Ulusal veya yerel diizeyde tiim medyaya gelir saglayan reklam pazarinin ¢ok
6nemli bir bolimiinii kamu reklamlari, sponsorluklari, promosyon kampanyala-
r1 ve devlet biitcesinden akan diger finansal imkanlar olusturur.

Devletin medyaya ve medya alt sektorlerine uyguladig: vergi miktarlar: iktidar-
daki siyasi gii¢ tarafindan ceza veya 6diil vasitast olarak iktidar grubunun siyasi
ve ticari menfaatleri dogrultusunda kullanilmaktadur.

Medya sektoriinde devlet destegi ne yeterli ne de seffaftir; siyaset etkisi altinda
uygulanmaktadir.

Banka kredileri, borg geri 6demeleri ve diger banka ayarlamalar1 medyaya siyasi
yandaslik veya miustericilik iligkileri dogrultusunda verilmektedir.

Medya sektoriinde aboneliklerden ve/ veya satislardan elde edilen (vatandaslarla
dogrudan tiiketici iliskisinden kaynaklanan) gelirler toplam gelirin ¢ok kiigiik bir
bolimiinii olusturmaktadir.

Medya sektoriinde bagisci destegi demokrasinin gelismesine goniil vermis, in-
san haklarina ve esitlige saygili, “medyanin demokratiklesmesi” hareketinin ka-
pasitesini artirmaya ve ¢alismalarini gerceklestirmesine baslangigta biiyiik 6l¢ii-
de katkida bulunmus olmakla beraber, bu destegin devamlilig1 saglanamamuistir.
Vatandaslardan, kullanicilardan ve ayni degerlere saygi duyan diger kaynaklardan
gelen destek de bagiscilarin verdigi destegin yerini alamamuistir. Sonugta, bu tiir
medya da basta sahip ¢iktig1 degerlere saygi duymayan siyasi ¢ikar ve 6zel sektor
gelirlerine ve etkilerine agilmak zorunda kalmustir.

Yolsuzluk ve iktidarin kétitye kullanimi gibi haberleri ortaya ¢ikarmak i¢in yapilan
arastirmaci gazetecilik faaliyetleri var olan basin kuruluslarindan ya da tilkedeki
bagka bir kaynaktan hi¢ destek bulamamakta, zaman zaman uluslararasi bagis¢i-
larin destegiyle ytiriitiilmektedir.




2.3 KAMU HIiZMETi YAYINCILIGI

RISKLER

Kamu hizmeti yayinciligini yoneten organlarin yapis, hitkiimetin ve/veya belirli
siyasi grubun yayin politikalari ile kurumdaki atama ve isten ¢ikarilma siire¢ ve
mekanizmalari izerinde etkili olmasina imkan saglamaktadir.

Kilit personel ve yayindan sorumlu personel hiikiimetlerle degismektedir.

Kamu hizmeti yayinciiginin finansal ve diger kaynaklar1 yetersiz ve istikrarsizdir.

Finansal kaynaklarin kamu hizmeti yayinciliginda kullanimi seffaf ve objektif 61-
¢lit ve kurallara bagh degildir.

Hikiimet, lisans 6denegine dair kamuoyunda herhangi bir tartigma olmaksizin
karar verir. Kamu hizmeti yayincilig1 biit¢esinin 6nemli bir kismini dogrudan
hitktimetten alir.

Kamu hizmeti yayincihiginda ¢alisan gazetecilerin ve diger ¢alisanlarin maasla-
rint hitkiimet belirler.

Kamu yayinciliginda reklam satislarina yonelik sozlesme ve anlasmalar, ortak ya-
pimlar, bagimsiz yapimlarin satin alinmasi, seffaf ve bagimsiz kriter ve stireclere
dayanmamaktadir. Bu tiir diizenlemeler politik ve ticari ¢ikarlar dogrultusunda
ve miisteri temelli iliskiler ¢cercevesinde yapilmaktadir.

Mali tablolar ve kaynaklarin kullanimi yeterli ve bagimsiz bir denetime tabi de-
gildir; kamu yayinciligi kurumunun mali hesap verme yikiimliliga yoktur ya da
cok yetersizdir.

Kamu yayinciligi faaliyetlerini yerine getiren kurumlarin finansal kaynaklar1 hak-
kinda seffaflik yoktur ve halk bu konuda bilgilenme hakkindan yoksundur.

3 MEDYA DURUSTLUGU RiSK ALANI:
GAZETECILER

RISKLER

Gazeteciler, (egitim ve beceriler de dahil olmak tizere bireysel rekabet giicii, ku-

rumsal ve yatay profesyonel sosyallesme agisindan) yetersiz olduklarindan, ba-
sinin demokratik roliinii yerine getirmesini engelleyen yapilara karsi direneme-
mektedirler.

Musteri temelli iliskilerin aktorlerini ve bu tiir olaylar: agiga ¢ikaran, politika ve
is diilnyasindaki ve medyadaki yolsuzluklari arastiran gazeteciler ise baski, tehdit,
saldir1 ve siddete maruz kalmaktadir.




Gazeteciler politika ve is diinyasinin karsisinda miisteri roliinii benimsemistir ve
bunun karsiliginda cesitli kazanglar ve ayricaliklarla 6diillendirilmektedirler. Bu
uygulamalar siyasi ve ticari konularda yanli haberler hazirlamak suretiyle olus-
maktadir.

Editorler, profesyonel rekabet giiclerine ve diiriistlitklerine gore degil, siyasal yan-
das olup olmadiklarina, medya patronlarinin siyasi ve ticari ¢ikarlarina ne kadar
sadik olduklar1 ve bu gevrelerle olan iligkilerine gore atanmaktadir. Editorler de
direnmek ve gercekleri agiklamak yerine s6z konusu siyasal ve ticari ¢ikarlara
hizmet etmeyi segmektedir.

Editorler, medyayi arag olarak kullanan siyasi ve ticari ¢ikarlari ifsa eder, veya bu
cikarlari savunmaya karsi ¢ikarlarsa islerini kaybetmektedir.

Gazeteciler arasindaki kutuplagma siyasal kutuplasmanin yansimasidir ve gaze-
teciler zit politik bloklarin gayriresmi sozciisit gibi davranmaktadir. Gazeteciler
arasinda mesleki dayanigma yoktur.

Bireysel medya yerel, bolgesel, ulusal ve hatta uluslar arasi diizeylerde bile birlikler
ve sendikalar altinda o6rgiitlenmis gazeteci sayisi son derece diistiktiir. Gazeteci-
lerin mesleki ve ¢alisma haklari yasal veya 6zgiin diizenlemelerle (toplu s6zlesme
gibi) ¢ok yetersiz bir koruma altindadur.

Gazetecilikte ig givenligi dusiiktiir. Gazeteciler diizgiin sozlesmeler yerine, teh-
likeli kosullar ve yetersiz diizenlemeler altinda ¢alismaktadir. Calisma haklar:
ve maaslar1 diismekte; tiim bu kosullar patrona bagimlilik iliskisini etkilemekte,
medya patronlarina ve onlarin da ticari ve siyasi patronlarina karsi gazetecilerin
tavizkar tutumunu arttirmaktadir.

Arastirmaci gazeteciler destekten yoksun olmalarinin yani sira, medya igerisin-
de pek ¢ok baski ve sansiir ile karsilasmakta, kendi baslarina ¢alisma yolunu seg-
mekte, zaman zaman uluslararasi bagiscilardan destek bularak veya ¢aligmalarini
merkez medya disinda yayinlatarak finans saglamaya calismaktadir.

4 MEDYA DURUSTLUGU RiSK ALANI:
GAZETECILiIK VE MEDYA UYGULAMALARI

RISKLER

Medya etigi ve diger kurallara baghlik disiiktiir.

Kamu yayinlarinda ve 6zel medyada belirli ticari ve siyasi ¢ikarlarin, gruplarin et-
kisine maruz kalmaktan kaynaklanan tarafli bilgi verme yaygin bir uygulamadir.

Medyada, basinin siyasi ve partizan ¢ikarlar i¢in arag haline getirilmesinden kay-
naklanan yogun bir siyasallasma gozlenmistir. Bu durum ayni zamanda sosyal or-
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giitlenmenin hakim yapisini, miisteri temelli iligkilere dayanan méli kaynaklarin
ve sosyal giiciin dagilimini da yansitmaktadir.

Basinin, var olan sosyal problemlerle ilgili olarak farkli gériisleri temsil eden ve
toplumda yer alan gesitli aktorlerin de katilimiyla yiiriitiilebilecek akilci siyasi
tartigma ve miizakereler i¢in kamuya agik bir tartigma alani olma rold, yerini ta-
mamen ticarilesmeye ve siyasi ve sosyal sorunlarin kisisellestirilerek, dramatize
edilerek ve degersizlestirilerek haberlestirilmesine birakmustir. Bu tiir bir haber-
lestirme bicimi sorunlardaki karmasikliklar1 gormezden gelerek zitliklari, siyasi
catigmalar1 ve kutuplagsmayi vurgulamaktadir.

Medya giindemi belirli politik ve ticari ¢ikarlar: yaristirmaya yonelik olaylar ve
meselelere ayrilmaktadir.

Basin, yeni dayatilmak istenen hegemonya ideolojilerine vatandaslarin karsi ¢ika-
bilmesine 6nemli bir katk: saglayabilecek olan yakin tarihte yasanmis deneyimle-
rin olusturdugu toplumsal bellegi bloke etmek, bozmak ve golgelemekte 6nemli
bir rol oynamaktadir.

Etnik, dini, cinsiyete dayal1 azinliklarin ve diger gruplarin medyada temsili, dis-
lama, esitsizlik ve belli siyasi ve ekonomik ¢ikarlarin hakim oldugu hélihazirda
var olan sosyal 6rgiitlenmenin ve toplumdaki rol ve kaynak dagiliminin devam-
liligina katk: saglamaktadur.
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